GUESS JEANS

GUESS JEANS prezentuje nowy sklep w West Hollywood w Los Angeles
- Kulturowa i handlowa przestrzen tgczaca dziedzictwo, design i spotecznosc.

GUESS JEANS ogftasza otwarcie dwupoziomowego sklepu w Los Angeles, zlokalizowanego na
tetnigcym zyciem skrzyzowaniu Melrose Avenue i San Vicente. Flagowy salon stanowi odwazny
powrét marki do jej kalifornijskich korzeni i zapowiada nowg ere globalnej ekspansiji retailowej
GUESS JEANS.

Projekt, prowadzony przez Nicolaia Marciano, petnigcego funkcje Chief New Business
Development Officer, zostat zaplanowany nie tylko jako przestrzen handlowa, lecz jako kulturowa
i architektoniczna destynacja, w ktérej spotykajg sie rzemiosto, spotecznos¢ i wspoétczesny
design. Inicjatywa ta odzwierciedla ambicje GUESS JEANS, by na nowo zdefiniowac¢ pojecie
sklepu flagowego jako przestrzeni tgczacej styl zycia, kreatywnos¢ i spotecznosé.

,LOtwarcie sklepu GUESS JEANS w Los Angeles ma dla mnie bardzo osobisty wymiar. To powr6t
do korzeni. Nie tylko do miasta, z ktérego pochodze ja, i z ktérego pochodzi takze GUESS, ale
réwniez do miejsca, w ktérym rozpoczeta sie historia GUESS JEANS. Los Angeles zawsze byto
kulturowym epicentrum i przestrzenig rozkwitu kreatywnych spotecznosci. Ten projekt to co$
wiecej niz handel, to budowanie czego$ znaczgcego z mys$lg o miescie, ktdre nas uksztattowato
i tworzenie platformy dla nowego pokolenia idei, wspotprac i opowiesci’. - Nicolai Marciano,
Chief New Business Development Officer.

Flagowy sklep o powierzchni ok. 279 m? powstat jako niezalezny obiekt, zajmujgcy catg dziatke
i oferujgcy dedykowang przestrzen parkingowa. Wnetrze charakteryzuje sie dopracowang paletg
materiatow: zielony terrazzo, szczotkowana stal nierdzewna oraz modutowe elementy z litego
drewna tworzg wywazong, a jednoczesnie wyrafinowang przestrzeh. Z zewnatrz uwage
przycigga rzezbiarska, zakrzywiona elewacja z cegly kamienno-proszkowej, wykonanej
z recyklingowanego pytu marmurowego, podkreslajgaca zaangazowanie marki w zrbwnowazone
praktyki. Elewacja, zaprojektowana z myslg o naroznej lokalizacji, czyni sklep wyrazistym
punktem na mapie Melrose Avenue.

Whnetrze przetamuje klasyczne konwencje retailu. Zmienna wysokos¢ sufitdw, asymetryczne
klatki schodowe i dynamiczne osie widokowe, zachecajg do eksploracji przestrzeni. Centralnym
elementem jest Swietlisty pas biegngcy wzdtuz schodéw, stanowigcy nosnik dla kampanii
i wielkoformatowych wizualizacji. Nad nim unosi sie zawieszona przestrzen w formie
.plywajgcego” drewnianego kubika, przeznaczona do wspdlnej pracy. Pod kreatywnym
kierownictwem Nicolaia Marciano i we wspétpracy z ASA Architecture Firm, sklep opowiada
spojng historie, tgczgcg dziedzictwo marki, ekspresje architektoniczng i ambicje kulturowe.

Istotnym elementem konceptu jest nacisk na proces twoérczy i eksperymentowanie. Dedykowana
pracownia oraz strefa personalizacji petnig role zywego laboratorium designu, rzemiosta
i wspotpracy, wzmacniajgc pozycje sklepu jako aktywnej platformy kulturowej, a nie statycznej
przestrzeni sprzedazowej. Na pietrze znajduje sie wyodrebniona strefa GUESS USA,
prezentujgca luksusowg interpretacje estetyki Americana oraz segment premium. To kreatywny
projekt, inspirowany ikonografig wczesnych kampanii GUESS oraz kluczowymi filarami



45-letniego archiwum marki, prowadzony przez Nicolaia Marciano, z jezykiem wizualnym
opracowanym przez Eli Russella Linnetza. Przestrzenie te wspodlnie podkreslajg wizje przysztosci
zakorzeniong w dziedzictwie, innowacji i dialogu twérczym.

Technologia i storytelling s3g integralng czescig doswiadczenia: zakrzywione ekrany LED,
autorskie lightboxy, wysokiej klasy system audio oraz w peini wyposazone laboratorium
personalizacji. przeksztatcajg flagowy sklep w platforme wydarzen na zywo i doswiadczen
kulturowych.

Z okazji otwarcia, GUESS JEANS przygotowato tygodniowy program wydarzen, celebrujgcych
spotecznos$¢, kulture i kreatywng wspétprace. Obchody rozpoczety sie w $rode, 28 stycznia, od
kameralnej kolacji VIP Welcome to L.A., zorganizowanej przed oficjalnym otwarciem w The Living
Room.

W czwartek, 29 stycznia, program otwarcia rozciggnat sie na catg metropolie. Dzieh rozpoczat sie
od Influencer Brunch w popularnej, lokalnej restauracji The Butcher's Daughter. Nastepnie
zaplanowano Press & Influencer Flagship Store Preview. Byta to pierwsza okazja do zapoznania
sie z przestrzenig, ofertg produktowg i doswiadczeniem marki. Wieczorem sklep zostat oficjalnie
otwarty podczas Friends & Family Private Opening, po czym goscie zostali przewiezieni
pietrowym, brandowanym autobusem na gtdéwne wydarzenie wieczoru - Grand Opening Party
w Avalon Hollywood. W repertuarze wieczoru byty sety DJ-skie i wystepy na zywo artystéw takich
jak m.in. Channel Tres, Flying Lotus, Heidi Lawden, Toro Y Moi, D33J, Hayes Bradley oraz Sophie
Gray.

Obchody byty kontynuowane w pigtek, 30 stycznia, tj. w dzien publicznego otwarcia sklepu.
Szeroka spotecznos¢ Los Angeles zostata zaproszona do wspoélnego doswiadczenia nowej
przestrzeni. Tego dnia zaprezentowane zostang ekskluzywne produkty w limitowanych edycjach,
wspotprace oraz doswiadczenia personalizacji na miejscu, realizowane we wspotpracy
z twércami z Los Angeles, wsrod ktorych znalezli sie m.in. Born x Raised, Babylon, Miaou,
Brunch, The Collective, Alice oraz Mez.

Zgodnie z globalng wizjg Nicolaia Marciano, flagowe sklepy GUESS JEANS w Los Angeles
i Tokio bedg funkcjonowa¢ jako kulturowe centra spotkan, organizujgc kolaboracje, wydarzenia
i doswiadczenia wykraczajgce poza tradycyjny retail.

Od otwarcia pierwszego sklepu w Amsterdamie w maju 2024 roku, GUESS JEANS rozwineto sie
jako globalna marka lifestyle z flagowymi salonami w Tokio, Amsterdamie, Berlinie i Los Angeles,
kluczowymi partnerstwami dystrybucyjnymi w Indiach oraz siecig sklepéw we Wioszech, Polsce,
Hiszpanii, Grecji, Francji, Turcji i Dubaju.

W 2026 roku, gdy GUESS $wietuje swoje 45-lecie, Nicolai Marciano prowadzi marke

w przysztos¢, umacniajgc pozycje GUESS JEANS jako pioniera innowacyjnego denimu
i kulturowego retailu.

Zdjecia sklepu: pobierz


https://we.tl/t-sZoEnDiWtB

INFORMACJE DLA REDAKCJI:

GUESS JEANS Los Angeles Flagship Store:
Lokalizacja: 8700 Melrose Avenue, Los Angeles, 90069
Data otwarcia: pigtek, 30 stycznia, Godziny otwarcia: 11:00-19:00



