GUESS JEANS

GUESS JEANS otwiera nowy, flagowy sklep w sercu Tokio i organizuje serie wydarzen

celebrujacych spotecznosé, autentycznosé i kulture.

GUESS JEANS oficjalnie  zadebiutowalo w  Tokio, otwierajgc swodj (pierwszy
w Azji), czteropietrowy, flagowy sklep. Za ekspansje marki na rynku japonskim i budowanie jej
kulturowego znaczenia w regionie odpowiada Nicolai Marciano, Chief New Business Development
Officer GUESS JEANS.

Zlokalizowany w tetnigcej zyciem dzielnicy Jingimae budynek zaprojektowany przez Hiroshiego
Fujiware z Fragment Design miesci sie tuz przy Omotesando Hills, w bocznej alejce stynnej na catym
swiecie ulicy Cat Street. Koncepcja projektowa flagowego sklepu GUESS JEANS w Tokio to
potgczenie japonskiego i kalifornijskiego rzemiosta i architektury. Pod kreatywnym kierownictwem

Nicolaia Marciano, projekt zostat stworzony przez pracownie architektoniczng ASA.

Aby uczcic¢ kolejny etap globalnej ekspansji marki, Marciano zorganizowat serie wydarzen lokalnych,
w tym wystawe ,The Next40 Years of Denim”, uroczyste otwarcie sklepu, specjalny pop-up ,,Gift Shop

with Friends” kuratorowany przez VERDY’ego oraz wielkg impreze otwartg dla spotecznosci w klubie

ZEROTOKYO z udziatem gosci specjalnych i artystow.

,Otwarcie GUESS JEANS w Tokio to przelomowy moment w rozwoju naszej marki. Japonia zawsze
byta centrum wptywow kulturowych i kreatywnej energii, ktore doskonale wpisujg sie w naszg wizje
przysztosci. Chcemy zbudowac cos autentycznego, co odzwierciedla zarowno ducha Tokio, jak i wizje
GUESS JEANS.” - Nicolai Marciano, Chief New Business Development Officer.

Wspodtpracaz VERDY’m, ogtoszona w marcu 2025 roku, miata kluczowe znaczenie dla wzmocnienia
artystycznej narracji GUESS JEANS na skale swiatowa, jednoczesnie celebrujgc i wptywajgc na
japonska kulture. Z okazji otwarcia VERDY stworzyt pop-up ,Gift Shop with Friends”, ekskluzywng
przestrzen w piwnicy flagowego sklepu, oferujgca limitowang kolekcje produktéw zaprojektowanych
przez niego oraz lokalne marki: Whimsy Socks, Secret Base Hiddy, BoTT, Car Service, See You
Yesterday, TTTMSW, The FLWRS, Blackmeans i MASU.



,Kiedy ustyszatem, ze GUESS JEANS otwiera sklep w Tokio, naturalnie pojawit sie pomyst wspoinego
projektu. Budynek, w ktérym sie mieSci, wczesniej byt siedzibg BOOKMARC z galerig w piwnicy —
przestrzenig, z ktorej juz korzystatem. Poniewaz GUESS JEANS planuje organizowac tam pop-upy,
chciatem rozpoczgc¢ od projektu, ktory zjednoczy osoby symbolizujgce wspotczesng kulture Harajuku
i streetwear. Zaprositem do wspotpracy cztonkow mojej spotecznosci i wielu zgodzito sie wzig¢ udziat
w projekcie. Poprositem kazdego, by stworzyt produkty inspirowane GUESS JEANS. To rowniez
pierwszy raz, gdy moje wilasne projekty we wspotpracy z markg bedg dostepne w sprzedazy.
Starannie zaprojektowalismy tez wnetrze, by cato$¢ bytaimmersyjna i atrakcyjna dla odwiedzajgcych.
Mam nadzieje, ze ludzie przyjda tu nie tylko na zakupy, ale takze by doswiadczy¢ samego klimatu
tego miejsca.” — VERDY.

Aby uczci¢ otwarcie sklepu, Nicolai Marciano sprowadzit do Tokio wystawe ,The Next 40 Years of
Denim”. Jej pierwsza odstona miata miejsce w styczniu 2024 roku podczas targéw Pitti Uomo we
Florencji. W 2025 roku ekspozycja zawitata do Japonii, stajgc sie kolejnym waznym krokiem
w globalnej ekspansji GUESS JEANS. Wystawa miesci sie w budynku Yodobashi J6, tuz obok staciji
Harajuku, i jest otwarta dla publicznosci w dniach od 4 do 12 lipca. Dwupoziomowa przestrzen
zapewnia immersyjne doswiadczenie, prezentujac dziedzictwo marki GUESS JEANS oraz jej wizje

przesztosci, terazniejszosci i przysztosci denimu.

Otwarcie wystawy rozpoczeto sie prywatnym zwiedzaniem dla medidow, dziennikarzy
i miedzynarodowych gosci specjalnych. Wsrod nich znalezZli sie m.in. koreanski aktor Park Seo Jun,

raper Zico i japonski tancerz oraz aktor Reo Sano.

W ramach globalnej kampanii GUESS JEANS nawigzato wspotprace z potudniowokoreanskim
raperem, wokalistg, producentem i CEO wytworni muzycznej — Zico. Nicolai Marciano przypieczetowat

tym samym strategiczne partnerstwo, ktére stanowi wazny etap w globalnej ekspansji marki.

» 10 zaszczyt wspotpracowac z GUESS JEANS i legendarnym VERDY’m. Od zawsze podziwiatem,
Jak marka z takim dziedzictwem jak GUESS JEANS potrafi sie rozwijac, nie tracgc swojej tozsamosci.

Tego samego staram sie trzymac w muzyce — byc wiernym sobie, ale i$¢ do przodu.” — Zico.

Od momentu otwarcia pierwszego sklepu w Amsterdamie w maju 2024 roku, GUESS JEANS
przeksztatcito sie w globalng marke lifestyle’owg z silnym DNA. Obecnie posiada flagowe sklepy
w Tokio, Amsterdamie, Berlinie i Los Angeles, a takze szerokg sie¢ dystrybucji w Indiach oraz
obecnos$¢ na rynkach takich jak Wiochy, Polska, Hiszpania, Grecja, Francja, Turcja i Dubaj. Otwarcie



flagowego sklepu w Tokio wyznacza poczatek nowej ery dla marki. W 2024 roku Nicolai Marciano
powotatdo zycia GUESS JEANS, a juzw 2025 roku umacnia jej pozycje jako lidera w $wiecie denimu.

GUESS JEANS Tokyo Flagship Store

Adres: 4-26-14 Jingumae, Shibuya-Ku, Tokio 150-0001, Japonia
Otwarcie: 4 lipca

Godziny otwarcia: 11:00-20:00

VERDY'’s ,,The GUESS JEANS Gift Shop with Friends”

Miejsce: Piwnica, 4-26-14 Jingumae, Shibuya-Ku, Tokio 150-0001, Japonia
Termin: 4-12 lipca

Godziny otwarcia: codziennie 11:00-20:00

Wstep: wytacznie dla oséb z ulotkg z wystawy ,The Next 40 Years of Denim”

Wystawa ,,The Next 40 Years of Denim”

Lokalizacja: Yodobashi J6 Building, 6-35-6 Jingumae, Shibuya-ku, Tokio
Termin: 4-12 lipca

Godziny otwarcia:

Pon.—Czw. i Niedz.: 11:00-20:00

Pt.—Sob.: 11:00-21:00

Wstep: bezptatny

Zapisy: link

Zdjecia: pobierz


https://store.guessjapan.com/ext/guess-jeans/exhibition.html?fbclid=PAZXh0bgNhZW0CMTEAAacHhQt3klPuKIfC3shFY6jNO6ZPjWkKpcAgSmMZTLHmQzpLml2_howaLq32FQ_aem_h_-0QbjMj-Pg7gbTRtb7OQ
https://we.tl/t-Bu0INVLESw

