CHIARA FERRAGNI TWARZA GLOBALNEJ KAMPANII GUESS
NA SEZON WIOSNA-LATO 2026

Lugano, Szwajcaria, 21 stycznia 2025 r.

GUESS?, Inc. z dumqg ogtasza, ze przedsiebiorczyni oraz ikona mody Chiara Ferragni zostata
twarzg globalnej kampanii  reklomowej marki na sezon  Wiosna-Lato  2026.
Wybdr ten odzwierciedla wieloletnie zaangazowanie GUESS w promowanie sity kobiet, ktdre
z pewnosciq siebie i determinacjg WYyzZNnaczajq wtasng droge.
Ireadlizowana w charakterystycznym, filmowym stylu uznanych na catym Swiecie braci
Morelli, kampania ozywia te wizje, tgczqc styl z nowoczesnym urokiem.

,JesteSmy niezwykle podekscytowani, ze Chiara Ferragni zostata twarzg naszej nowej
kampanii,” mowi Paul Marciano, Co-Founder & Chief Creative Officer GUESS?, Inc.
,Od samego poczatku czuliSmy z Chiarg siing wiez. Jej energia, pewnosc¢ siebie i oczywiscie
uroda doskonale wpisujg sie w DNA GUESS. Reprezentuje ona kobiete, ktéra z odwagqg idzie
do przodu. Ten sam duch naturalnie przenika kolekcje Wiosna-Lato 2026: nowoczesnq,
i wszechstronng.”

Dzieki swojej zdolnosci do inspirowania oraz przekuwania osobistych doswiadczen w twoérczg
site, Chiara Ferragni perfekcyjnie identyfikuje sie z markg, ktéra od zawsze celebruje odwazng
kobiecos¢ i autentyczng ekspresje.

Jako symbol innowacyjnosci, i cyfrowego wptywu, Chiara Ferragni otwiera nowy rozdziat
w historii GUESS, tgczgc dziedzictwo marki ze spontanicznosciqg i energig wspdtczesnego
jezyka medidow spotecznosciowych. Kampania odzwierciedla dynamiczng ewolucje
tozsamosci GUESS, petnej blasku i jednoczesnie autentycznej, aspiracyjnej, lecz prawdziwej
oraz wielowymiarowej, takiej jok wspdtczesna kobieta GUESS.

Oddajgc hotd historii marki i jednoczesnie otwierajgc sie na jej przysztosc, kampania rozwija
sie jako dialog miedzy przesztoscig a terazniejszosciq. Operujgc naprzemiennie czermniq ibielg
oraz nasyconym kolorem, obrazy przywotujg atmosfere legendarnych kampanii GUESS,
reinterprefujgc  je przez pryzmat nowoczesnego, zorienfowanego na media
spotecznosciowe jezyka wizualnego. Efektem jest seria wyrazistych portretéw, ktére
uchwycity wszechstronno$¢ Chiary Ferragni, kobiety eleganckiej, a zarazem spontanicznej
i pewnej siebie. Zdjecia odzwierciedlajg dualizm zaréwno kolekcji, jak i kobiet, ktére jg noszq.

Czerpigc z dziedzictwa GUESS, kolekcja Wiosna-Lato 2026 na nowo interpretuje amerykanski
sen w nowoczesnym, wybiegajacym w przyszto$¢ ujeciu. Kultowe projekty marki powracajg
zZ nowq energiqg, inspirowane odwaznym duchem teksanskiego kowboja oraz magnetyzmem
bezkresnych przestrzeni, tworzgc opowiesc o kobiecosci, niezaleznosci i autoekspres;i.

Wsrdd najwazniejszych elementdw sezonu wyrdznia sie powrdt spodni Bellflower oraz kultowej
sukienki bandage, symboli zmystowosci, sity i charakterystycznego dla GUESS stylu glamour.
Nowe sylwetki, dopracowane kroje oraz wyrazisty denim w wydaniu premium kontynuujg
ewolucje marki, prowadzgc jg od korzeni Zachodniego Wybrzeza ku rytmowi wspdtczesnych
wybiegow.



W centfrum kolekcji znajduje sie torebka Camden Bag, nhowa ulubienica Chiary Ferragni oraz
model, ktéry ma wszelkie predyspozycije, by stac sie ,,IT" dodatkiem sezonu Wiosna-Lato 2026.
Camden to co$§ wiecej niz torebka. Uosabia esencje GUESS, odwazng, wszechstronng
i ponadczasowq. Jejrzezbiarska forma, luksusowa faktura oraz dopracowane detale nadajg
jej wyrazistego charakteru. Ferragni natychmiast siegneta po ten model, stylizujgc go
w  kampanii joko naturalne przedtuzenie witasnej estetyki. Niezaleznie od tego,
czy zestawiona z denimem, czy z wieczorowymi stylizacjami, Camden Bag dodaje kazdemu
lookowi subtelnej pewnosci siebie. Dla Ferragni stata sie ona must have sezonu, dodatkiem,

ktéry okresla jaoko idealne potgczenie charakteru i elegancii.

Od ponad dekady Chiara Ferragni wywiera znaczgcy wptyw na globalny krajobraz mody,
pozostajgc  silnym gtosem kreatywnosci i autoekspresji. Jej przedsiebiorczy duch
oraz wyrazisty styl inspirujg miliony kobiet na catym $wiecie do tego, by odwaznie wyrazac
siebie w kazdej formie.

W kampanii GUESS Wiosna-Lato 2026 Chiara Ferragni uciele$nia ducha autentycznosci,
a kazda stylizacja odstania inny wymiar jej osobowosci, tworzgc opowies¢ o wspotczesnej
kobiecie, ktéra sama wyznacza wtasng droge.

»To dla mnie ogromny zaszczyt ponownie pracowac¢ z GUESS niemal 13 lat po naszej pierwszej
wspotpracy. Ten projekt byt czyms$ znacznie wiecej niz kampanig - pojawit sie w momencie,
gdy czutam potrzebe zaczg¢ od nowa i opowiedzie¢ swojqg historie jako bardziej Swiadoma
i spokojna osoba, ktérg jestem dzis. Praca z kultowg markq, takqg jak GUESS, ktéra zapisata sie
w historii mody, sprawita, ze poczutam sie mile widziana i wolna w wyrazaniu siebie. Szczere
i w petni zastuzone podziekowania kieruje do Paula Marciano, za wsparcie i zaufanie, jakimi
obdarzyt mnie w wymagajgcym momencie mojego zycia. Doswiadczenie na planie byto
wyjgtkowe i na zawsze pozostanie w mojej pamieci” - powiedziata Chiara Ferragni.

Bracia Morelli, cenieni za filmowy sposdb opowiadania historii, nadajg kampanii narracyjng
intymnos¢, w ktérej naturalna energia, zmystowos$¢ i spontaniczno$¢ Chiary Ferragni
spotykajg sie z legendarng estetykg GUESS. tgczgc ponadczasowe dziedzictwo brandu
z bezposrednioscig wspodtczesnego jezyka social mediow, uchwycili wizerunek GUESS, ktory
z szacunkiem odwotuje sie do swoich korzeni, a jednoczesnie przemawia wprost do nowego
pokolenia, cenigcego zarbwno glamour, jak i autentycznose.

Globalna premiera kampanii GUESS Wiosna-Lato 2026 odbedzie sie w lutym 2026 roku
w prasie oraz w mediach cyfrowych i spotecznosciowych. Kolekcja bedzie dostepna
w sklepach GUESS na catym $wiecie oraz na stronie guess.com.
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O GUESS?, Inc.

Guess?, Inc. projektuje, produkuje, dystrybuuje i licencjonuje kolekcje odziezy lifestyle, obejmujgce nowoczesng
odziez, denim, torebki, zegarki, okulary przeciwstoneczne, obuwie i inne produkty konsumenckie. Produkty
Guess? sq dostepne zardwno w salonach firmowych marki, jak i w renomowanych domach towarowych oraz
sklepach multibrandowych na catym $wiecie. 2 kwietnia 2024 roku spotka przejeta wszystkie aktywa operacyjne
oraz 50% udziatdw w prawach wtasnosci intelektualnej nowojorskiej marki modowej rag & bone - lidera
amerykanskiej sceny modowej, obecnhego w Stanach Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii oraz w sprzedazy
detdlicznej i online na catym Swiecie. Na dzien 3 sierpnia 2024 r. GUESS prowadzito bezposrednio 1054 sklepy
detaliczne w Europie, obu Amerykach i Azji, a partnerzy i dysirybutorzy firmy zarzgdzali dodatkowymi 537
sklepami. tgcznie marka GUESS dziata w ok. 100 krajach na catym Swiecie. Wiecej informacji na stronie:

WWww.guess.com
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