GUESS swietuje swoje 45-lecie podczas konferenc;ji
,One World One Brand” w Marrakeszu.

Marka GUESS wybrata Marrakesz jako symboliczne miejsce globalnej konferencji ,,One World
One Brand”, organizowanej z okazji zblizajgcej sie w 2026 roku 45. rocznicy swojego istnienia.
To tetnigce zyciem miasto nie tylko uciele$nia ducha dziedzictwa i bogactwa kulturowego,
lecz takze ma dla marki szczegdlne, osobiste znaczenie. To witasnie tutaj urodzit sie
Paul Marciano, Co-founder & Chief Creative Officer GUESS?, Inc. Aby uczci¢ ten wyjatkowy
jubileusz, GUESS oddaje hotd swoim korzeniom, gromadzac wieloletnich partneréw
biznesowych i przyjaciét marki, by wspdlnie swietowac cztery i pét dekady historii mody,
innowacji i wspdlnych sukcesow.

Osma edycja konferencji GUESS odbyta sie w Marrakeszu, po wczesniejszych odstonach
organizowanych w takich prestizowych lokalizacjach jak Singapur, Barcelona i Los Angeles.
Wydarzenie o nazwie ,One World One Brand 2025” zgromadzito blisko 800 gosci
z ponad 100 krajow, oferujac trzy dni petne konferencji, warsztatéw, uroczystych kolacji,
przyjec koktajlowych oraz starannie zaplanowanych, luksusowych atrakcji VIP.

Zwienczeniem wydarzenia byt ekskluzywny pokaz pod rozgwiezdzonym, pustynnym niebem
w legendarnej scenerii patacu El Badi - olSniewajgcej ikony marokanskiej architektury XVI
wieku. Na wybiegu zaprezentowano kolekcje GUESS Spring/Summer 2026 oraz Pre-Fall 2026,
a takze kultowe modele z archiwum marki i specjalnie zaprojektowang na te okazje kolekcje
kapsutowg MARCIANO by GUESS.

— ,,0ne World One Brand” to cos znacznie wiecej niz korporacyjne spotkanie — powiedziat
Paul Marciano, Co-founder & Chief Creative Officer GUESS. — To okazja, by potqczy¢ ludzi
z catego swiata, nasze zespoty, partnerdow i przyjaciot, aby dzieli¢ sie pomystami, podkresli¢
kreatywnos¢ oraz zanurzy¢ sie w wyjgtkowym stylu zycia i wartosciach, ktdre definiujg marke
GUESS. W przededniu 45-lecia GUESS w 2026 roku, ten duch jednosci i celebracji staje sie
symbolem kolejnego, wyjgtkowego rozdziatu w historii naszej marki. Wybratem Maroko jako
miejsce tego wyjgtkowego wydarzenia, by oddac hotd skromnym poczqtkom mojej rodziny
i podkresli¢ niezwykty rozwdj oraz bogactwo kulturowe, ktdre dzis definiujg ten kraj.

Motywem przewodnim konferencji byto hasto ,Never Forget Your Roots” (,Nigdy nie
zapominaj o swoich korzeniach”). Dla Paula Marciano wybdr Marrakeszu na lokalizacje tego
przetomowego wydarzenia byt czym$ naturalnym, zwazywszy na jego marokanskie
pochodzenie. Spotkanie stanowito hotd dla jego korzeni, a zarazem prezentowato niezwykta
droge marki GUESS - od producenta kultowych jeanséw po globalng marke modowg
i lifestyle’owa.



WSsrdd gosci znalezli sie pracownicy GUESS oraz partnerzy biznesowi marki z catego swiata,
a takze znane miedzynarodowe osobowosci — w tym wtoska influencerka Chiara Ferragni,
niemiecka modelka i przedsiebiorczyni Leonie Hanne, francuska twérczyni Lea Elui, irlandzka
prezenterka Maura Higgins, indyjska aktorka Krystle D’Souza, filipinska aktorka
Andrea Brillantes, czy polska influencerka Karolina Mrozicka. W wydarzeniu uczestniczyli
rowniez przedstawiciele miedzynarodowych i lokalnych mediéw, reprezentujacy czotowe
magazyny modowe, lifestyle’owe i luksusowe. Goscie mieli okazje doswiadczy¢ starannie
zaplanowanych, immersyjnych atrakcji — takich jak przejazdzki motocyklem z bocznym
wozkiem po barwnych sukach Marrakeszu, loty balonem nad pustynig Agafay czy prywatne
zwiedzanie Mediny z przewodnikiem — a takze innych niezapomnianych rozrywek, w ktérych
odzwierciedlat sie wyjatkowy duch Maroka.

Aby podtrzymaé emocje towarzyszace konferencji ,,One World One Brand”, marka GUESS
przejmuje na caty sezon jesienny luksusowy osrodek White Camel Glamping Resort na pustyni
Agafay, znajdujacy sie 30 kilometréw na potudnie od Marrakeszu. W przestrzeniach resortu
zaplanowano angazujgce doswiadczenia oraz wyposazono je w autorskie elementy wystroju,
inspirowane kultowym logo GUESS.
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O GUESS?, Inc.

Guess?, Inc. projektuje, produkuje, dystrybuuje i licencjonuje kolekcje odziezy lifestyle, obejmujace nowoczesng odziez,
denim, torebki, zegarki, okulary przeciwstoneczne, obuwie i inne produkty konsumenckie. Produkty Guess? sa dostepne
zarowno w salonach firmowych marki, jak i w renomowanych domach towarowych oraz sklepach multibrandowych na
catym Swiecie. 2 kwietnia 2024 roku spétka przejeta wszystkie aktywa operacyjne oraz 50% udziatéw w prawach wtasnosci
intelektualnej nowojorskiej marki modowej rag & bone — lidera amerykanskiej sceny modowej, obecnego w Stanach
Zjednoczonych i Wielkiej Brytanii oraz w sprzedazy detalicznej i online na catym $wiecie. Na dzien 3 sierpnia 2024 r. GUESS
prowadzito bezposrednio 1054 sklepy detaliczne w Europie, obu Amerykach i Azji, a partnerzy i dystrybutorzy firmy
zarzadzali dodatkowymi 537 sklepami. tacznie marka GUESS dziata w ok. 100 krajach na catym swiecie. Wiecej informacji
na stronie: www.guess.com
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