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TOMMY HILFIGER | SHAWN MENDES PRZEDSTAWIAJA
WSPOLNA KOLEKCJE CLASSICS REBORN NA WIOSNE 2023

Wspotpraca z Shawnem Mendesem i zréwnowazony rozwdj w kampanii i kolekcji na wiosne 2023 r.

AMSTERDAM, HOLANDIA (MARZEC 2023) - Tommy Hilfiger przedstawia kapsutowa
kolekcje i kampanie Tommy X Shawn Classics Reborn, powstatej we wspotpracy z piosenkarzem
i autorem piosenek — Shawnem Mendesem. Efekty dziafan, ktorych premiera nastapi |15 marca 2023
roku, zaprezentuja wspotczesna wersje ponadczasowej klasyki. Tchna nowe zycie w styl preppy — teraz
projektowany z mysla o zréwnowazonym rozwoju.

W kampanii wzigli udziat przyjaciele i rodzina wokalisty, a takze dziatacze na rzecz zrownowazonego
rozwoju oraz przedstawiciele mtodego pokolenia. Do Shawna dotaczyfa jego siostra Aaliyah Mendes,
artysta, wokalista i autor piosenek — a takze bliski przyjaciel — Jon Vinyl, producent artystyczny Mike
Sabath, artysta Ahmad Cissé, pisarka i modelka Maye Musk, projektantka Czarina Kwong, aktywistka
Deprise Lons, model Yvesmark Chery i modelka Anita Jane Pathammavong.

Kampania Classics Reborn prezentuje 28-elementowa kolekcje dla kobiet i mezczyzn. Kazdy z projektow
zostat poswiecony nowej interpretacji klasyki stylu preppy.

Wspdlna wizja Tommy'ego Hilfigera i Shawna Mendesa faczy cztery idee. Pierwsze z nich to Color
Reborn i Materials Reborn — skupione wokét zréwnowazonych innowacji w kolekgji. Dwie kolejne,
Self Reborn i Community Reborn, odzwierciedlaja wspotczesny styl zycia.

Color Reborn to materiaty uzyskane dzigki przetworzeniu tekstyliow. Tkaniny Recycrom™
wykorzystuja nowa technike produkcji barwnikéw, ktore powstaja w wyniku przetworzenia witdkien
z fabrycznych odpadéw tkanin na sproszkowany pigment.

Materials Reborn to wizja, ktora uwzglednia najnowoczesniejsze technologie produkcji nowych,
materiatow z odzyskanych surowcow. W kolekcji zastosowano Circulose® — materiat wykonany
z mieszanki przetworzonych odpadéw tkanin i widkien drzewnych. Jego produkcja zmniejsza
zapotrzebowanie na nowe surowce i sprawia, ze wyrzucone bawetniane ubrania moga by¢ czescia
bardziej cyrkularnego systemu recyklingu — zamiast trafia¢c na wysypiska smieci.

Self Reborn to zobowiazanie do nhowego spojrzenia na pomysty, pasje i poglady — i na to, co nosimy.
Community Reborn to pragnienie, by otaczac sie ludzmi, ktorzy motywuja nas do bycia lepszymi.

,Kolekcja Tommy X Shawn Classics Reborn stawia kolejny krok na drodze do realizacji naszej wizji
zréwnowazonego rozwoju. Dazymy bowiem do tworzenia mody, ktéra nie marnuje niczego i jest
dostepna dla kazdego,” méwi Tommy Hilfiger. ,,Shawn to imponujacy mtody cztowiek i rzecznik
pozytywnych zmian w Swiecie. JesteSmy dumni, ze mozemy z nim wspdtpracowac i doceniamy role,
ktora petni w tworzeniu przysztosci bardziej odpowiedzialnej mody”.

Nowa kolekcja, stworzona we wspotpracy z Shawnem Mendesem, powstafa z inspiracji stylem preppy
marki TOMMY HILFIGER w latach 90. Wyraznie zaakcentowano fasony, wyjatkowa wygode
i roznorodnosé. Projekty odzwierciedlaja mode Tommy’ego w nowoczesny sposob — tworza klasyke
na dzis i na jutro.

,,Jestem bardzo podekscytowany, ze moge pracowac z moja rodzing Tommy'ego nad kolekcja Classics
Reborn,” mowi Shawn Mendes. ,,Nasza kolekcja jest dla mnie tak wyjatkowa, bo mogtem pracowac
z Tommym Hilfigerem nad niesamowitymi projektami — wysokiej jakosci, zrownowazonymi wersjami
ich najbardziej klasycznych ubran”.

Kolekcja sktada sie miedzy innymi z koszulki rugby w gwiazdy i pasy, wykonanej z mieszanki bawetny
pochodzacej z recyklingu i bawetny organicznej, a takze spodni chino z podwojna plisa — stworzonych
ze 100% bawetny organicznej, barwionej za pomoca technologii Recycrom™. Inne wazne projekty
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to kurtka typu college z mieszanki welny z recyklingu i rekawami z nylonu ECONYL®, uzyskanego
przy uzyciu odpadéw z wysypisk i oceanéw, w tym sieci rybackich. Wszystkie materialy posiadaja
certyfikaty zrbwnowazonego rozwoju przemystu odziezowego: Responsible Wool Standard (RWS),
Organic Content Standard (OCS) i Global Recycled Standard (GRS).

Wiecej informacji na temat strategii zréwnowazonego rozwoju marki TOMMY HILFIGER mozna znalez¢
na stronie internetowej https://responsibility.pvh.com/tommy/.

Przyjaciele marki moga dofaczy¢ do spotecznosci i dyskusji w mediach spotecznosciowych za pomoca
profili @ TommyHilfiger i @ShawnMendes oraz hashtagu #TommyHlilfiger.
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W celu uzyskania dodatkowych informacji, prosimy o kontakt:

Karolina tydzba
karolina@pretaporter-pr.com
+48 791 404 455

Petra Kosori¢ — Kielczewska
petra@pretaporter-pr.com
+48 662 033 133
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TOMMY HILFIGER to jedna z najbardziej rozpoznawalnych marek lifestyle’owych klasy premium na
swiecie. Od 1985 r podnosi na duchu i inspiruje konsumentow. Na styku klasyki i nowosci kreuje
kultowy styl — wspottworzony z artystami, ktorzy ksztattuja kulture swiata. Marka TOMMY HILFIGER
przedstawia esencje ponadczasowej amerykanskiej mody w swiezym wydaniu.

Tommy Hilfiger oferuje konsumentom na catym Swiecie najwyzsza jakos¢ marek TOMMY HILFIGER
i TOMMY JEANS. Ich oferte tworza réznorodne kolekcje, obejmujace m.in. meska, damska i dziecieca
odziez, dzinsy, akcesoria i obuwie. Firma nieustannie poswieca sie zrownowazonemu rozwojowi
i pracuje na rzecz integracji spotecznej.

Globalna sprzedaz detaliczna produktéow TOMMY HILFIGER w 2021 r. wyniosta okoto 9,3 miliarda
dolaréw. Marke tworzy ponad 16 000 pracownikéw — w 100 krajach i ponad 2 000 sklepach
detalicznych, w tym najwiekszym globalnym flagowym sklepie tommy.com. W 2010 r. firma Tommy
Hilfiger zostala przejeta przez grupe PVH, ktéra nadzoruje ukierunkowane dziatania na rzecz
budowania swiadomosci i obecnosci marki na swiecie oraz jej dtugoterminowego wzrostu.


https://responsibility.pvh.com/tommy/
https://www.instagram.com/tommyhilfiger/
https://www.instagram.com/shawnmendes/
https://we.tl/t-ydKyWG3qmF
https://we.tl/t-8XRC4lIRtC
mailto:karolina@pretaporter-pr.com
mailto:petra@pretaporter-pr.com

TOMMY JWHILFIGER

PVH Corp.

PVH to jedna z najstynniejszych firm swiata mody i faczy konsumentéw w 40 krajach. Nasze legendarne
globalne marki to m.in. Calvin Klein i TOMMY HILFIGER. Od 140 lat budujemy wspdlng historie dzieki
sile naszych marek, naszych zespotow i naszego zaangazowania w budowanie lepszej przysztosci mody.
To one tworza naszj site. Site PVH.

Obserwuj nasze profile na portalach Facebook, Instagram, Twitter i LinkedIn.
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