GUESS JEANS

TRENT ALEXANDER-ARNOLD DRUGIM AMBASADOREM MARKI
GUESS JEANS

GUESS JEANS rewolucjonizuje przemyst jeansowy nowa technologia GUESS

AIRWASH™ i ogtasza Trenta Alexandra-Arnolda drugg po Iris Law twarza marki.

GUESS JEANS i Nicolai Marciano oglaszajg pitkarza Trenta Alexandra-Arnolda drugim
ambasadorem marki, tuz przed jego udziatem w Mistrzostwach Europy 2024. Nowa odstona
kalifornijskiej marki lifestyle'owej - GUESS JEANS, prezentuje serie talentow, symbolizujgcych
przyszte pokolenie, napedzane Swiezg, wspotczesng wizjg, stanowigcag integralng czesc
tozsamosci GUESS JEANS.

Zawodnik Liverpool F.C., grajgcy réwniez w reprezentacji Anglii, wystgpit w kampanii u boku
pierwszej ogtoszonej ambasadorki GUESS JEANS, brytyjskiej aktorki i modelki Iris Law.
Zdjecia do sesji wykonat Rafael Pavarotti. Trent i Iris zostali uwiecznieni w minimalistycznej
scenerii, prezentujgc kluczowe elementy z inauguracyjnej kolekcji. Zakorzeniona w denimie
marka GUESS JEANS nawigzuje do istoty amerykanskiego stylu, ktéry jest sercem

dziedzictwa firmy.

Nowi ambasadorzy ucielesniajg nowoczesng ewolucje brandu, opartg na czterdziestoletniej
tradycji. GUESS JEANS wyznacza kierunek rozwoju amerykanskiej branzy mody jeansowe;j

na kolejne cztery dekady.

GUESS JEANS, wprowadzajgc na rynek nowg technologie przetwarzania materiatu, odnosi
sie do swojej pozycji lidera w dziedzinie odziezy jeansowej. GUESS AIRWASH™ to
nowoczesna, zrownowazona alternatywa dla stone washingu — techniki, ktérg bracia Marciano
wprowadzili do $wiata mody w 1981 roku. Nowa metoda pozwala zminimalizowac ilos¢ zuzytej
w procesie wody, zastepujgc jg w duzej mierze pecherzykami powietrza. Praktyka eliminuje
réwniez koniecznosc¢ stosowania kamieni pumeksowych i znaczaco zmniejsza wykorzystanie
energii. Rewolucyjna technologia GUESS AIRWASH™ na nowo definiuje i udoskonala mode
Zachodniego Wybrzeza. Stworzona we wspotpracy z firmg Jeanologia, wieloletnim partnerem

GUESS, pozostaje wytgczng wiasnoscig marki na dtugi czas.



Oferta GUESS JEANS obejmuje kompletng garderobe, z produktami stworzonymi za pomocg
technologii AIRWASH™ w roli gtéwnej. Kolekcja debiutuje z o$mioma wariantami efektu
sprania, obecnymi na spodniach, koszulach i kurtkach jeansowych. Spodnie dostepne sg w
trzech fasonach dla kobiet (skinny, mom jeans, proste ze srednim stanem) i czterech dla
mezczyzn (skinny, slim, straight, relaxed). Inaugurujgca linia przedstawia nowoczesng
interpretacje kultowych wzoréw GUESS z lat 80. i 90. Znajdziemy tu klasyczne elementy, takie
jak t-shirty, bluzy z kapturem, bomberki i puchowe kurtki w nowej, udoskonalonej odstonie,
stworzone w duchu charakterystycznego, kalifornijskiego luzu, ktéry tak zachwycit braci

Marciano po ich przybyciu do Stanéw Zjednoczonych w 1978 roku.

Ubrania, zmodernizowane pod wzgledem kroju, ozdobione zostaty graficznymi, archiwalnymi
emblematami i nasycone kulturowymi oraz subkulturowymi skojarzeniami, bedgcymi
synonimem GUESS. Znajdziemy tu nawigzania do czarno-biatych kampanii z lat 80. oraz do
kultury hip-hopowej, ktora wywarta wptyw na marke na poczatku lat 90-tych. Wszystkie
elementy kolekcji wykonane zostaty z materiatdbw organicznych lub pochodzacych
z recyklingu, prezentujgc wspofczesne podejscie marki, skoncentrowane na zréwnowazonej
produkcji i autentycznej modzie. W latach 80. XX wieku firma GUESS uczynita jeans modnym.
W latach 20. XI wieku GUESS JEANS czyni go zrownowazonym. Ubrania z nowej kolekcji
dostepne bedg w przystepnych cenach. Spodnie jeansowe kosztowac bedg 89,00 EUR.

Podejscie marki znajduje swoje odzwierciedlenie w perspektywie pokoleniowej. Nicolai
Marciano - Creative Director w GUESS JEANS, urodzony w 1996 roku, swoje miodziencze
lata spedzit na szkoleniu w rodzinnej firmie pod okiem swojego ojca, Paula Marciano. W 2016
roku zainicjowal wspétprace z artystg ASAP Rockym. GUESS JEANS jest pierwszym
komercyjnym projektem Nicolaia Marciano w jego szerszej roli, jako Chief New Business
Development Officer GUESS. 42 lata po spopularyzowaniu przez marke metody stone
washingu, nowa, oparta na innowacyjnej technologii linia, wprowadza GUESS JEANS w ere

zréwnowazonego rozwoju.

Marka zaprezentowata sie juz podczas immersyjnego pokazu na Pitti Uomo w styczniu 2024,
odbyta sie takze oficjalna premiera kampanii z udziatem Iris Law oraz otwarcie pierwszego
europejskiego sklepu w Amsterdamie. GUESS JEANS rozpoczeta swojg globalng ekspansje
i wkrétce otwarte zostang kolejne sklepy. Salony zaprezentujg innowacyjny koncept wnetrz,

stworzony przez Nicolaia Marciano, a inspirowany kalifornijskim krajobrazem.

Debiutancka kolekcja GUESS JEANS na lato 2024 dostepna jest na stronie internetowej

www.guessjeans.com oraz w pierwszym flagowym sklepie w Amsterdamie.
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Zdjecia wizerunkowe: pobierz

Zdjecia packshotowe: pobierz

Identyfikacja wizualna

GUESS JEANS wprowadza nowg, dynamiczng strategie marketingowa, majgcag na celu
dotarcie do mtodszej grupy klientow oraz rozwinigcie obecnosci marki w modzie meskiej.
Podkresla to zdolno$¢ adaptacji GUESS JEANS do ciggle ewoluujgcego krajobrazu
modowego. Nowe kampanie majg na celu uczynienie marki GUESS JEANS jeszcze bardziej
ikoniczng niz kiedykolwiek. Zaangazowanie brandu w rozwoj przejawia sie w globalnej
ekspansji samodzielnych sklepow, prezentujgcych innowacyjny koncept, czerpigcy
z kalifornijskiego dziedzictwa marki oraz idee ,sklepu w sklepie", dostarczajgcg klientom

zupetnie nowych doswiadczen zakupowych.

Guess? Inc.

Guess?, Inc. zajmuje sie projektowaniem, promocjg, dystrybucjg oraz udzielaniem licencji na
kolekcje wspotczesnej odziezy, jeanséw, torebek, zegarkéw, okularéw, obuwia i innych
powigzanych produktow konsumenckich. Produkty Guess? dostepne sg w markowych
sklepach Guess?, a takze w cenionych domach towarowych oraz specjalistycznych sklepach
na catym Swiecie. Na dzien 28 pazdziernika 2023 roku, firma prowadzita bezposrednio 1015
sklepow detalicznych w obu Amerykach, Europie i Azji. Dodatkowo, partnerzy i dystrybutorzy
firmy zarzgdzali 544 sklepami detalicznymi na calym $wiecie. Do tego samego dnia, firma oraz
jej partnerzy i dystrybutorzy dziataty tagcznie w okoto 100 krajach. Dodatkowe informacje

o firmie dostepne sg na stronie internetowej www.guess.com.

GUESS JEANS

GUESS JEANS to amerykanska marka lifestylowa z zachodniego wybrzeza, zakorzeniona
w 40-letniej tradycji tworzenia jeansow. Stworzona przez Nicolaia Marciano, GUESS JEANS
ucielesnia nowg ere mody jeansowej, angazujgc sie w zrownowazony rozwoj i innowacje.
GUESS JEANS oferuje kompletng linie klasycznych elementéw z denimu, oddajgcych
ponadczasowg esencje marki GUESS i tgczacych jej bogatg tradycje z nowoczesnym
podejsciem. Oferta GUESS JEANS bedzie dostepna na stronie GUESSJEANS.com,

w zupetnie nowej sieci sklepéw GUESS JEANS na calym $wiecie oraz u wybranych partneréw


https://we.tl/t-AZChHKpjmQ
https://we.tl/t-QZK6G82w9G

od 3 czerwca 2024 roku. Dotgcz do spotecznosci GUESS JEANS: @GUESSJEANS.
@GUESSJEANS #GUESSJEANS

Jeanologia

Jeanologia Od 1994 roku misjg firmy Jeanologia jest tworzenie etycznego, zrébwnowazonego
i ekologicznie wydajnego przemystu tekstylnego. Firma $cisle wspétpracuje z markami,
sprzedawcami detalicznymi i ich dostawcami na ich drodze do transformaciji. Jeanologia
oferuje przetomowe technologie, innowacyjne oprogramowanie i nowy model operacyjny. Ich
przetomowe rozwigzania, w tym technologia laserowa, ozon G2, Dancing Box, e-flow
i H2Zero, zrewolucjonizowatly przemyst tekstylny, oferujgc nieograniczone mozliwosci
projektowania i wykanczania odziezy. Udoskonalenia te nie tylko obnizajg koszty, ale takze
pozwalajg zminimalizowac¢ uzycie wody, energii i chemikaliow. Dzi$ Jeanologia zacheca
wszystkie zainteresowane firmy z branzy tekstylnej do realizacji swojej Misji Zero, polegajgcej

na detoksykacji i odwodnieniu produkcji odziezy jeansowej. jeanologia.com



